[&)F Necue Unternehmen am Markt

Coolershop

B Gute Ideen kommen meist nicht auf
Kommando. Manchmal braucht es eine
Auszeit, um den Kopf freizubekommen.
So ging es auch Melanie Fuest, deren jun-
ges Unternehmen coolershop den Wer-
beartikelmarkt seit Kurzem um eine echte
Produktneuheit bereichert: Getrankekih-
ler aus Neopren, fir jegliches Getrank und
in jeglicher Farbe, Form und Ausfuhrung
erhaltlich.

+Nach einem Studium des internatio-
nalen Managements habe ich in der Rei-
sebranche gearbeitet. Als mein Arbeitge-
ber Insolvenz anmelden musste, habe ich
eine Auszeit genommen und
bin u.a. fur zwei Monate
nach Australien geflogen”,
berichtet Fuest. Was hierzu-
lande kaum jemand kennt,
ist ,down under”, wo qua-
si das ganze Jahr Gber Som-
mer ist, in jedem Haushalt
omniprésent und ein wah-

res Kultobjekt: der ,Stubby Cooler”, ein
Uberzug aus Neopren, der die Flasche bzw.
Dose mit dem Getrank der Wahl vor dem
allzuschnellen Erwarmen schiitzt, und einer
der beliebtesten Werbeartikel auf dem aus-
tralischen Kontinent ist. Auch Melanie Fuest
leisteten die kleinen Kihler gute Dienste.
Zuriick in Deutschland bereitete die Dis-
seldorferin ihre Selbststandigkeit vor - einzig
eine schilissige Geschéftsidee fehlte. ,Ich
hatte einen meiner eigenen mitgebrachten
Stubby Cooler zum Stiftehalter umfunktio-
niert”, so Fuest weiter. , Eines Nachmittags
sal ich wieder einmal am PC und grlbelte,
als mein Blick auf dem Cooler haften blieb.”
Aus einem Geistesblitz wurde ein Plan, und
bald ging mit coolershop in Disseldorf ein
eigenes Unternehmen an den Start.

Neopren in allen Farben und Formen

Dessen Portfolio allerdings geht liber den
klassischen Stubby Cooler — den zylind-

risch geformten Dosen- bzw. Flaschenkih-
ler - weit hinaus. In kurzer Zeit hat cooler-
shop das Prinzip weiterentwickelt. , Alles ist
drin* lautet das Unternehmensmotto, und
das ist durchaus wortlich zu nehmen. Allein
das Standardprogramm umfasst neben Mo-
dellen fir Dosen solche fir Wasser-, Bier-,
Wein- oder Sektflaschen, Manschetten oder
.Ganzkérpermodelle”, mit oder chne Reif-
verschluss. Ganz neu und nach Unterneh-
mensangaben sehr beliebt sind Uberziige
fiir die gdngigen 5l-Partyfasser.

Neben den Standard-Coolern realisiert
coolershop vor allem Sonderanfertigungen.
Neopren ist eine Textilie, und die ldsst sich
in jeglicher Form zuschneiden”, prézisiert
Fuest. Eine Diplom-Textilingenieurin sowie
eine Grafikdesignerin sind fiir Designs und
Schnitte zustandig und entwickeln nach
Waunsch absolut individuelle Cooler. Auch
Accessoires wie z.B. Karabiner, Verschliisse,
Tragegurte, ReiBverschllisse oder Lanyards
sowie die Applikation von Sondermateriali-
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en wie Kunstrasen, Leder oder Strass sind
kein Problem.

Produziert werden die Neopren-Coo-
ler in China — u.a. in einer Fabrik, die auch
Taucheranziige fir renommierte Marken
herstellt. Hochste Qualitat ist also ebenso
garantiert wie eine bedeutende Produkti-
onskapazitit: ein deutscher Qualititsma-
nager sorgt vor Ort in China dafir, dass
die Produkte den Qualitdtsanspriichen von
coolershop und seinen Kunden zu 100%
standhalten; hohe Stiickzahlen sind Stan-
dard. Auch die Individualisierung durch alle
bekannten Drucktechniken oder Stick Uiber-
nimmt der chinesische Partnerproduzent.

Die Lieferzeit betrdgt in der Regel, je
nach Auftragsvolumen, 30 bis 60 Tage, in
Ausnahmefillen und bei kleinen Auftragen
kann coolershop auch binnen 20 Tagen lie-
fern. Zwar betrigt die Mindestabnahme-
menge 500 Stiick, eine kleine Auswahl an
Standard-Lagerware ist jedoch auch in klei-
neren Losgréfen erhiltlich.

Vielseitig einsetzbar

Ebenso weit gefachert wie die Gestaltungs-
optionen sind die Einsatzmaglichkeiten fiir
die coolershop-Produkte. Pradestiniert sind
die Cooler natiirlich fur die Getrankeindus-
trie, ob als Onpack, Merchandising-Artikel,
Produkt-Verpackung, Giveaway bei Promo-
tions oder Sammelpramie fiir Punkteaktio-
nen. Und , Getranke" bedeutet hier nicht
bloB Bier, sondern Getranke und Gebinde
aller Art: Von der Prosecco- oder Red Bull-
Dose iber den Bocksbeutel mit Riesling bis
hin zur Cola- oder Sektflasche und zum Par-
tyfasschen. Dem Einwand mancher Braue-
reien, ein Kihler flhre dazu, dass langsamer
und ergo weniger Bier getrunken wiirde,
hdlt Fuest tbrigens entgegen: , Das Gegen-
teil ist der Fall: Eine Flasche mit Cooler ist
nicht mehr unangenehm kalt in der Hand,

man stellt sie nicht mehr ab und sieht nicht
mehr, wie viel sich noch in der Flasche befin-
det — dadurch trinkt man sogar schneller.*

Weil Neopren nicht nur kalt, sondern
auch warm halt, ist seine Verwendung nicht
auf kalte Getranke bzw. auf die warme Jah-
reszeit beschrankt: Auch Varianten fiir HeiR-
getranke hat coolershop im Programm, wie
z.B. Manschetten mit ,Klack"-Mechanis-
mus fiir Kaffeebecher, Tee- oder Glithwein-
glaser.

Der Einsatz der Coolershop-Produk-
te ist nicht der Getrankebranche vorbehal-
ten. Auch groBe Unternehmen wie Chev-
rolet, Mitsubishi, Gelbe Seiten oder Nadler
Feinkost haben bereits von dem innovati-
ven Prinzip profitiert und spezielle Promo-
tion-Aktionen gestartet. So eignen sich die
platzsparenden, flach zusammenfaltbaren
Stubby Cooler-Modelle , to go* z.B. gut als
Mailingverstarker.

Ein Hauch von Urlaub

Doch macht vor allem ihr vielseitiges, un-
verwechselbares und hochwertiges Material
die coolershop-Produkte zu hervorragenden
Werbeartikeln: Neopren ist nicht nur lang-
lebig, waschbar, dehnbar, bakterien- sowie
schimmelresistent und rutschfest (so rutscht
das Getrank nicht aus der Hand). Es spricht
auch, ganz im Sinne multisensorischen Mar-
ketings, gleich mehrere Sinne an: Nicht nur
die angenehme Haptik bleibt im Gedéachtnis
des Empfdngers, sondern auch der Genuss
des eiskalten Getrankes; die ansprecchende
Optik macht SpaB, und der unverkennba-
re Geruch weckt Erinnerungen. , Neopren
riecht nach Urlaub, nach Abenteuer”, so
Melanie Fuest.

Derzeit ist das junge Unternehmen auf
Expansionskurs. So konnten die Besucher
der Merchandising Messe Hamburg und
der Promotion World in Hannover bereits
mit den coolen Produktideen auf Tuch-
fuhlung gehen; auch eine Teilnahme
an der BRAU Beviale im November in
Niirnberg ist geplant. Seinen umtrie-
bigen AuBendienst will cooler-

Pradestiniert fir den
POS: Promotion des
Lebensmittelherstellers
Nadier mit Coolershop-
Flaschenkuhler.

Was kiihit, halt
auch warm:
Manschette fiir
Kaffeebecher.

Kiihler Kopf mit coolen Ideen:
Coolershop-Griinderin Melanie Fuest.

shop in naher Zukunft ausbauen und insbe-
sondere den Werbeartikelmarkt weiter und
intensiv erschlieBen — mit einem Produkt,
das nicht nur buchstdblich flexibel, sondern
auch ohne Zweifel innovativ ist. Und das
selbst in Australien. Denn dort ist zwar der
Stubby Cooler ein allgegenwartiges Phi-
nomen, aber, wie Melanie Fuest versichert:
.Meine Idee, Cooler in jeglicher Form als
Werbeartikel und Promotion-Produkt anzu-
bieten, hatte bisher auch in Australien noch
niemand!" £ T8

www.coolershop.de

Mit dem Cooler fiir 5 I-
Partyfasschen bleibt auch
das Fassbier lange kiihl.




